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DIE ZUKUNFT DES WOHNENS IN DER STADT Kategorie Projektentwicklung Neubau
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DIE HERAUSFORDERUNG

1. INNOVATIVE

. PRODUKTENTWICKLUNG.
2. INNOVATIVES KONZEPT.
3. INNOVATIVES MARKETING.




1. INNOVATIVE PRODUKTENTWICKLUNG

Anhand einer Trendumfrage unter Miinchner Wohnungssuchenden wurden Kundenwiinsche,
Trends und Bediirfnisse der Zukunft abgefragt. Folgende Themen wurden hinterfragt:

_ Effizienz, Komfort und funktionierende urbane Struktur

_ Smart Home, vernetzte Infrastruktur und Digitalisierung

_ Innovative Raumkonzepte und gezielte Auslagerung

_ ,Teilen statt Besitzen” und sinnvolle Gemeinschaftsflaichen
Top 3-Antworten: Durchdachtes Storage-System, Keeper sowie gemeinschaftliche Dachterrassen.

2. INNOVATIVES KONZEPT

Entwicklung eines Produktkonzeptes, das auf den Ergebnissen der Kundenumfrage basiert.
Der Konzeptgedanke Share. Privacy. Home wird in konkrete Produktfeatures tibersetzt:

HARE Kitchenlounge Voll ausgestattete Kiiche kann fiir den gemeinsamen Kochabend mit
T Freunden gebucht werden. Keeper Eine zentrale Ansprechperson, die bei Problemen
hilft und alltagliche Besorgungen erledigt. Dachterrassen Frei zugangliche Roof-
gardens auf beiden Towern ausgestattet mit Loungemobiliar, die allen Bewohnern
zur Verfiigung stehen — beeindruckende Fernsicht inklusive. Fitnessbereich Fir das
Workout zu Hause. Deli Versorgt die Bewohner mit Essen und Getranken.

PRIVACY  Offenes Wohnkonzept Offen angelegte Wohnungsgrundrisse, kombiniert mit
bodentiefen Panoramafenstern, vermitteln beeindruckende Weitblicke. Das Cube
Konzept Dank eines zentralen Versorgungs- und Stauraum-Moduls l&sst sich der ver-
fiigbare Raum so effizient wie moglich nutzen. Bad, Kiiche und Hauswirtschaftsraum
finden auf nur wenigen Quadratmetern Platz. Storage-Konzept Ob Ski oder Snow-
board, Golfschldger, Rennrad, Winterstiefel oder Sommerkleider - zu jeder Wohnung
gehéren separate Storage-Flachen. Bis zu 10m? groB, nehmen sie keinen wertvollen
Wohnraum weg.

Architektur Markanter Blickpunkt in Miinchen. Fassade Ausgefallene und abwechs-
lungsreiche Kubatur verleiht Dynamik. Weite Dreidimensionale Fenstererker, die das
Geflihl geben, aus der Fassade herauszutreten. Internationalitdt Orientierung an
typologischen Hochhausvorbildern mit raumhohen Fenstern aus Tokio oder New York.
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3. INNOVATIVES MARKETING

Ein zukunftsweisendes Marketing macht FRIENDS noch vor Fertigstellung erlebbar.
Produktbroschiire mit Magazinkonzept. Konzeptwohnung inkl. Komplettmoblierung. Show-
room inkl. verbauter FRIENDS Kiichen und Ausstattungsmaterialien. Detailgetreues Modell als
Verkaufstool. Baustellenrundgange und Kranfahrten, um das Erlebnis Hochhauswohnen zu
schaffen. Win-Win-Kiiche Kaufer, die auf Sonderwiinsche verzichten, erhalten die Kiiche umsonst.
Film fur Social Media Kampagne sowie Kinotrailer. Anzeigen und Grof3flachenplakate an
Minchner High Traffic Points. ViertelGuide mit Erlebnistouren durch die unmittelbare Umgebung
von FRIENDS. PR Konzept inkl. Milestone-Events (Grundsteinlegung, Richtfest).

INNOVATION CUBE.
TENTRALES MODUL
FUR MAXIMALE

FLACHENEFFITIENT.




